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电商脱贫案例之平台合作



淘宝、天猫、阿里巴巴、京东……

微店、微商城、佳央商城……

APP，独立商城……



品质无下限，满足部分客群，适合低端产品和刷数据                               







拼多多上市首日，一个段子在社交媒体疯转：小米新品、松下新品、老
于妈、粤利粤、康帅傅、娃娃哈、太白兔、七匹狠、绿剪口香糖、可可
乐等品牌发来祝贺。









农村电商含义

• 农村电商一般是指涉农领域的生产经
营主体利用互联网（包括移动互联网）
在网上完成产品或服务的销售、购买
和电子支付等业务交易的过程，涵盖
对接电商平台、建立电商基础设施、
进行电商知识培训、搭建电商服务体
系、出台电商支撑政策等。



信息流 资金流 物流配送 安全支付

农村电商四要素



农村电商的外延

1
农产品电商化后，通

过网络途径销售出去，

包括网上零售区域批

发等形式；

4
将农民需要的生活服务、

农业生产资料和生活日

用品通过电商终端的延

伸，实现服务到村；

2
在乡村聚集的以销售

本地特色商品为主要

业务的乡村电商，如

淘宝村、淘宝镇；

3
将电商的物流、人才

流等聚集在县城周边，

形成电商服务业、包

装仓储物流相关产业

和商品配套供应产业

5
将信息技术、物联网、

大数据技术应用到农业

生产，实现农业的规模

化、定制化、并促进农

业、农村的融合。

农村电商的外延是指在农村推进和应用电子商务，它不仅
指工业品下乡或农产品进城，还包括以下五个层面的含义：







农作物商品
对于农作物类商品来说，拍摄应贯穿全过程，
包括选种、播种、浇灌、生长、管理、收获、
晾晒、成品、人物、包装、物流配送等各个

环节.

LOGO



手工制品商品
对于手工制品的拍摄，需要原料的
生长，原料采集、加工，手工艺展，
人物，成品图，包装，物流这些环
节，拍摄侧重于原料生长环节、人
物劳作过程，有助于消费者更了解
产品，增加消费者对于手工制品的

信息。

农产品拍摄步骤
LOGO



淘宝平台农村电商政策
LOGO

淘宝网是亚太地区较大的网络零售、商圈，由

阿里巴巴集团在2003年5月创立。淘宝网在中国是

很受欢迎的网购零售平台，拥有超过5亿注册用户

数，每天有超过6000万的固定访客，同时每天的在

线商品数已经超过了8亿件，平均每分钟售出4.8万

件商品。



淘宝平台农村电商政策
LOGO

1.农村淘宝成为集团公司战略
农村淘宝是阿里巴巴集团的战略项目，通过与各地政府深度合
作，以电子商务平台为基础，搭建县村两级服务网络，充分发
挥电子商务优势，突破物流、信息流的瓶颈，人才和意识的短
板，实现“网货下乡”和“农产品进城”的双向流通功能。加
速城乡一体化，吸引更多的人才回流创业。为实现现代化、智
能化的“智慧农村”、“数字乡村”而积基树本。

    2.设立“兴农扶贫”频道
淘宝平台设有“兴农扶贫”二级频道，而且在淘宝网首页导航
栏重要位置显示，如图所示为“兴农扶贫”频道，包含粮油蔬
菜、瓜果蔬菜、畜禽蛋奶、零食茶饮。在淘宝巨大的流量入口
下，兴农扶贫频道必然获得大量的关注，带动农产品上行，把
电商脱贫和兴农扶贫进行有效结合。



• 3.开通“淘乡甜”官方旗舰店
• 2015年11月18日上线的“淘乡甜”是

农村淘宝旗下优质农产平台，店铺致力
于整合农村淘宝独有的地方政府和村淘
合伙人资源，从产地源头寻找有品质、
可溯源的优特农产品，助推农产品上行。 
精挑严选、原产直供、优质安心的全国
各地好农产，

淘宝平台农村电商政策
LOGO



• 4.举办多样节日助力农村电商
• 淘宝网及天猫商城不仅会有电商平台共有的促销活动

如“双11”、“双12”、“6.18”大促，还有淘宝平
台的节日，如“造物节”、“99划算节”、“阿里年
货节”刺激消费、促进上行，助力农村电商。

淘宝平台农村电商政策
LOGO



• 初级农产品类：指初级产业产出的未加工或只经过初
加工的农、林、牧、渔、矿等产品。例如：食用菌、
工序初制的茶、瓜、果、蔬菜；花卉、苗木；牛、猪、
羊等动物的生皮；淡水、海水、滩涂养殖水产品；棉、
麻、柳条、席草等。

淘宝平台适销商品及入住条件
LOGO

淘宝平台适销的农村电商商品

• 加工农产品类：加工农产品是用物理、化学和生物学
的方法，将农业的主、副产品制成的各种食品或其他
用品。主要包括粮食加工、饲料加工、榨油、酿造、
制糖、制茶、烤烟、纤维加工以及果品、蔬菜、畜产
品、水产品等的加工。



京东平台介绍
LOGO

北京京东世纪贸易有限公司，简称京东，于

2004年正式涉足电商领域，是中国的综合网络零售

商，中国电子商务领域受消费者欢迎和具有影响力

的电子商务网站之一，在线销售家电、数码通讯、

电脑、家居百货、服装服饰、母婴、图书、食品、

在线旅游等12大类数万个品牌百万种优质商品



京东平台农村电商政策
LOGO

• 1.设立县级服务中心和京东帮服务店
• 京东县级服务中心就是设立在县城，覆

盖该县域范围及相邻县域范围的村镇地
区的京东线下综合服务中心。该中心集
物流、培训、售后及管理为一体，相当
于京东的线下直营店，相关的硬件资源
包括店面选址、租赁、家具采买、中心
人员等由京东公司自营管理。



京东平台农村电商政策
LOGO

• 2.京东先后开设了京东村、京东农资、
京东扶贫等频道

• 为配合京东农村电商计划的实施，京东
平台开设了京东村、京东农资、京东扶
贫等频道，例如，京东村频道，就像老
百姓自己的商城一样，销售家电、数码
通讯、电脑、家居百货、服装服饰、母
婴、图书、食品等数万个品牌优质商品，
加上便捷、诚信的服务，为广大农民提
供愉悦的网上购物体验.



京东平台农村电商政策
LOGO

• 3.与省、市、县级政府合作，开设特色馆
• 京东集团利用京东云集资源、技术、服务

对外赋能的窗口，拉动京东商城、物流、
金融、技术等资源全面对接省、市、县级
政府合作，开设特色馆，



京东平台农村电商政策
LOGO

• 4.开通农村金融电商服务-京农贷
• 京农贷是京东金融为广大农户提供的用于

购买农业生产资料的贷款服务。目前只有
试点地区农户可以申请，其中，先锋京农
贷首批只对山东地区先锋种子种植户开放，
仁寿京农贷首批只对四川仁寿地区的枇杷
种植户开放，其他用户可以点击申请贷款，
京东金融会根据申请数量选择开通该地区
的京农贷业务。最高可贷500万元，目前
贷款期限最长为12个月，月利率在
0.54%-1%之间。



• 1.输入模式的农村电商商品
• 在京东村频道上，农村电商商品主要是针对农村市场

进行销售的商品，包括：农资用品、家居家具、家装
厨具、母婴玩具乐器、家用电器、个护化妆、食品饮
料、男装女装 内衣、酒类、手机数码通信、电脑办公、
营养保健、鞋靴 箱包、钟表 数码 珠宝、图书 音像。
这些都是广大农村、农民朋友们需要的商品

京东平台适销商品及入住条件
LOGO

适销的农村电商商品

• 2.输出模式的农村电商商品
• 在农村电商输出模式上，适销的农村电商商品指通过

京东平台，销往全国的商品，例如，新鲜水果、蔬菜
蛋品、海鲜水产、地方特产、粮油调味、绿植园艺，
这些商品所属的类目归属于京东首页所展示的食品、
酒类、生鲜、特产，礼品鲜花、农资绿植，



短视频对于农村电商的价值
LOGO

1.强有力的推动农产品上行



短视频对于农村电商的价值
LOGO

2.传播速度快，覆盖范围广 3.数据效果可视化

用户在观看短视频并进行互动的
过程中，可以点赞、评论和转发。一
条内容精彩的短视频，若能引发广大
用户的兴趣并被他们积极转发，就很
有可能达到病毒式传播的效果。短视
频平台除了通过自身平台转发和传播
外，还可以与微博、微信等社交平台
进行合作，将内容精彩的短视频通过
流量庞大的微博或微信朋友圈进行分
享，进而形成更多的流量，推动短视
频传播范围的进一步扩大。

短视频营销比之传统营销的一个
明显特点，就是可以对视频的传播范
围及效果进行数据分析。如点赞量、
关注量、评论量、分享量等等。不管
是哪一类短视频，都能直观地看到播
放量、评论量等数据。运营者可以通
过数据分析，及对标账号，行业竞争
对手等数据观察，掌握行业风向，调
整并及时优化短视频内容，从而达到
更好的营销效果。



LOGO

农村电商短视频平台及入住

抖音视频电商平台及入住方法

商品分享功能将为农村电商经营者带来以下收益。

（1）拥有个人主页电商橱窗。

（2）可以为自己发布的视频添加商品并售卖。

（3）可以在直播间中添加商品并售卖。

（4）拥有dou+（视频流量推广）功能，可以

将自己发布的视频推广给更多的人。



LOGO

农村电商短视频平台及入住

快手视频电商平台及入住方法

比较项目 快手 抖音

产品定位 记录、分享和发现
生活 音乐、创意和社交

目标用户 三四线城市和农村
用户居多

一二线城市和年轻
用户居多

人群特征 自我展现意愿强、
好奇心强

碎片化时间多，对
音乐有一定兴趣

运营模式 规范社区、内容把
握

注意推广、扩大影
响



感 谢 聆 听 


