
《直通车一条龙系列课程》

谭三



讲师介绍
淘宝大学认证讲师
花名：谭三
 
擅长小类目运营
擅长直钻淘推广
擅长数据与分析
 
千万级小卖家
生鲜亿级店铺群操盘手
多次打造单品类目第一
 
担任多家企业电商顾问



课程导图
今天的内容......
稍微有点多......





学员店铺情况汇总

茉莉花茶 农副食品
客单价较低
内功能力较弱
店铺基础较弱
自然流量较少

 
推广能力较弱



现状如何突破

优化内功
打造基础
强化卖点

 
 加强推广



《直通车一条龙课程》

《如何降低直通车点击单价》
 
《如何优化直通车创意图》
 
《如何优化直通车关键词》
 
《双11大促直通车怎么玩》



《如何降低直通车点击单价》

1、如何优化质量分
 
 
2、如何优化点击率



《如何降低直通车点击单价》

1、如何提高质量分



质量分的构成：
 

创意质量     相关性     买家体验



创意质量：点击率 同行对比
相关性   ：匹配  类目 属性 标题 创意标题
买家体验：转化率 收藏 加购 关联 成交



质量分 重要吗 ？
 
 

要从直通车扣费公式说起
公式：

 
 

按下一名CPC出价*下一名质量得分/您的质量得分+0.01元



质量分 重要吗 ？
要从直通车扣费公式说起

公式：
按下一名CPC出价*下一名质量得分/您的质量得分+0.01元



质量得分拆分优化



质量得分重点知识点
 
1、质量得分是动态数据
 
2、质量得分的核心是点击率
 
3、某些行业大词 天生分就低
 
4、8分和8分扣费也不一样 10分不是满分
 
5、质量得分1万分，没展现、没转化也没用



《如何降低直通车点击单价》

2、如何提高点击率





关键词：
 

大   词：展现高 点击率较低
 
长尾词：展现低 点击率较高

影响点击率的因素



投放平台
 
 

站内
站外

 
PC
无线



投放时间
 
 

根据店铺数据
 

根据时段报表
 

加大降低力度



投放时间
生意参谋—流量—访客分析—时段分布

 
根据时段报表

 
加大降低力度



投放地域
 

根据生意参谋
 

分析客户画像
 

根据地域分析
 

加大降低力度



投放地域
直通车—工具—流量解析—地域透视—地域画像



投放地域
生意参谋—流量—访客分析—地域分布



投放地域
生意参谋—流量—访客分析—地域分布



出价力度：
 

高出价：位置好 客户意向高 点击率较高
 
低出价：位置差 客户意向低 点击率较低

影响点击率的因素



出价力度
 
 

1、参考建议出价
 

2、投高性价比位置



出价力度
 
 

1、参考建议出价
 

2、投高性价比位置
 

3、根据ROI选位置



匹配模式
 

广泛匹配：可以展现相关的关键词
精准匹配：只能展现设置的关键词
 
   同样出价 广泛比精准展现量大
   同样出价 精准比广泛点击率高
 

影响点击率的因素



如何选择匹配模式？
 

广泛匹配：适合降低PPC
精准匹配：适合提高CTR



关键词本身：
 

大   词：展现高 点击率较低
 
长尾词：展现低 点击率较高

影响点击率的因素





《如何优化直通车创意图》

《直通车一条龙课程》



告诉我 你会点哪一个？



告诉我 你会点哪一个？



创意



背景？



 柿饼



 黑蒜



 牛排



 蛋白粉



文案  卖点  背景  创意
字体  颜色  大小  位置



谢谢！

谭三

最后送大家一句话：
工具是死的，人是活的，
学会运用才是王道。



课程调查问卷
 请您对我的课程进行评价，谢谢！



《如何优化直通车关键词》

《直通车一条龙课程》



1、直通车如何选词
 
2、直通车如何优化关键词
 

《如何优化直通车关键词》



1、淘宝下拉框选词
 
2、关键词推广中选词
 
3、直通车工具竞争分析选词
 
4、生意参谋选词

《直通车如何选词》



1、下拉框选词
 

PC   无线



2、关键词推广中选词



如何挑选推荐中的关键词？



关键词类型解读：
 
 
热搜词：展现指数较高的关键词
潜力词：有一定展现量且市场平均出价或竞争指数较低的关键词
同行词：同类店铺所购买的、投入产出比较高的关键词
飙升词：近期搜索量快速增长的关键词
手机标：有机会在手机淘宝网或淘宝客户端搜索结果中展示
质优词：点击转化率或投入产出比较高的关键词
锦囊词：展现在无线端自然搜索排序中推荐的关键词
扩展词：搜索词的细化拓展，同步 “搜索框下拉推荐”
联想词：搜索词的相关联想词，同步“您是不是想找”
置左词：有机会在淘宝网电脑版搜索结果中左侧展示



词太多不知道该用谁？
 

通过指数筛选，缩小匹配词的范围。
 
 

优先选择：
 

相关性高、合理展现指数、
 

合理点击率、合理点击转化率的词。



3、工具—竞争分析选词



4、生意参谋选词



生意参谋—流量—选词助手



生意参谋—实时访客



市场—商品店铺榜—竞争对手用词



市场—商品店铺榜—竞争对手用词



《双11大促直通车怎么玩》

《直通车一条龙课程》



1、分析同行流量来源：
通过分析同行的流量来源，分析他的玩法。

 
 

2、对比同行数据：
根预测同行推广成本，算出自己的推广数据，怎么玩自己

心里就有数了。

《数据分析》



知己知彼 百战不殆

《数据分析》



四、学会分析——钻展的数据分析



四、学会分析——钻展的数据分析



四、学会分析——钻展的数据分析



客户画像
生意参谋—流量—访客分析—访客对比
淘气值—消费层级—性别—新老客户



访客对比
消费层级—性别—年龄



访客对比
地域—营销偏好—关键词



谢谢！

谭三

最后送大家一句话：
工具是死的，人是活的，
学会运用才是王道。



课程调查问卷
 请您对我的课程进行评价，谢谢！

















谢谢！

谭三

最后送大家一句话：
工具是死的，人是活的，
学会运用才是王道。


