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县域电商政策解读

  



农村电商的发展前景



国家政策扶持

• 从2015年全国“两会”答记者问到4月1日主持国务院常务会议研究电商，总理一个月两次为电商“站台”， 

  讲电商也是总理新常态。

• 2015年10月14日李克强总理主持国务院常务会，再次部署加快农村电商事宜。

• 2015年11月10日总理提前电贺“双11” 。

• 2015年1月20日，国务院副总理汪洋调研阿里巴巴集团和蚂蚁金服集团，随后参观淘宝村之一的临安白牛村。

• 2015年9月24日至25日，汪洋在江苏省调研农业农村工作期间，专程到沙集镇调研农村电子商务发展。

u 高层持续推动



大力开展电子商务进农村综合示范项目

总体工作目标是：

利用电子商务手段畅通工

业品下乡、农产品进城双向

流通渠.



电子商务进农村核心

工业品下乡
解决农民买难、买贵问题

让农村居民享受城市同样的待遇

购买到更多正品 更多优品

解决最后一公里配送难题

降低成本，提高效率

农产品进城
解决农产品滞销、卖难、卖贱问题

将农产品转化为农产商品转化为网货

解决农村青年创业、就业难题

扩大农村电子商务应用范围和水平

帮助农村居民脱贫致富重点内容



§ 县、乡、村三级运营服务体系建设

§ 农产品上行营销体系建设

§ 三级物流体系建设

四
大
模
块

§ 电商人才培育体系建设

电子商务进农村综合示范项目



 电商精准扶贫成功模式

  



“沙集模式”--网络+公司+农户

2010年沙集镇被第七届全球网上大会授予最佳网上奖，

2011年温家宝总理批示要注意总结沙集经验，社科院

案例研究中心等研究机构将这种模式称为沙集模式。

目前在徐州及周边地区，已经辐射形成了组合家具、

鲜花、皮革皮具等多个农村电子商务的集群。

2013年徐州市农村电子商务实现销售56.8亿元，直接

就业人员达到4.6万人，成为全国知名的农村电子商务

聚集区。2014年初，徐州市获评进入创建电子商务示

范城市的行列。以沙集模式为代表的徐州农村电子商

务是以农村的群众为主体，与网络对接获取信息生产

交易，门槛低、参与广对经济社会发展产生了四个方

面的积极作用。



如今的沙集



沙集“集团军”作战 

          如今的东风村不仅已经进入“全村淘宝”的

时代，孙寒的“东风”更是已经扩散到了沙集镇。

在镇上街道两边的店铺里，无论是卖手机的、卖

衣服的、卖鞋的、卖农机的店，80%店铺里都开着

网店。

 



从过去大多从事传统的种植、养殖和粉丝的生产加工，回收废旧塑料为

赚钱的主要营生到随着电子商务在本地的快速发展，不产木材的沙集镇，

居然形成了规模可观的家具加工制造业，品类齐全、各式各样的家具在

这里几乎都制作。从过去的破烂王到今日的家具大王

“农户+网络+公司”相互作用、滚动发展，形成信息网络时代农民的创

业致富新路。

到2012年6月，沙集镇有淘宝网店3040家，其中天猫商城126家。据统计，

2013年东风村物流快递月出量就达到1000余吨，近万件。销售额达7个

亿多。

沙集解析 



       以本地化电子商务综合服务商作
为驱动，带动县域电子商务生态发展，
促进地方传统产业特别是农产品加工
业，“电子商务综合服务商+网商+
传统产业”相互作用，形成信息时代
的县域经济发展道路。
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遂昌模式



遂昌“赶街”项目的推出，推开了农村电商的破局序幕，赶

街的意义在于：打通信息化在农村的最后公里，让农村人享

受和城市一样的网购便利与品质生活，让城市人吃上农村放

心的农产品，实现城乡一体。

　　启示：多产品协同上线，以协会打通产业环节，政府政

策扶持到位，借助与阿里巴巴的战略合作，依靠服务商与平

台、网商、传统产业、政府的有效互动，构建了新型的电子

商务生态，可以助力县域电商腾飞。

解析 



陕西省武功县是传统农业县，农产品
“买难卖难”问题一直困扰着农村经
济的发展。为破解这一难题，武功县
政府积极发展电子商务，探索“买西
北、卖全国”的模式，立足武功，联
动陕西，辐射西北，面向丝绸之路经
济带，将武功打造成为陕西农村电子
商务人才培训地、农村电子商务企业
聚集地、农产品物流集散地。
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武功模式



一套领导机构;两个协会统筹协调;把握运营中心、物

流体系、扶持机制三个关键;搭建电商孵化中心、产品

检测中心、数据保障中心、农产品健康指导实验室四

大平台，;免费注册、免费提供办公场所、免费提供货

源信息及个体网店免费上传产品、免费培训人员、在

县城免费提供wifi等五免政策。

解析 



     浙江临安立足自己的优势产品坚果炒货，背靠紧贴杭州之一优越的

区位优势，大力推进县域电商的发展。2013年临安各类优质生态农产

品产量25万吨，总产值51.5亿元;农产品电商销售突破10亿元。

　　临安积极开展城乡村企联动，其中农产品电商示范村7个，500万

以上的38家电商企业销售总额达到5.65亿元;形成“两园多点”，临

安市电子商务产业园、龙岗坚果炒货食品园(城)、多个农产品基地

(村)。   
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临安模式



启示：线上线下相互配合齐头并进，“一带一馆+微临安”，

阿里巴巴临安市坚果炒货产业带(“天猫”平台)成为中国坚

果炒货网上批发第一平台，“淘宝·特色中国—临安馆”，

集旅游、传媒、娱乐、生活、服务于一体的具有临安本土情

怀的微信平台——微临安。

解析 



     吉林省通榆县是典型的农业大县，农产品丰富，但受限于人才物流等种种因素。
通榆政府根据自身情况积极“引进外援”，与杭州常春藤实业有限公司开展系统
性合作，为通榆农产品量身打造“三千禾”品牌。同时配套建立电商公司、绿色
食品园区、线下展销店等，初期与网上超市“1号店”签订原产地直销战略合作协
议，通过“1号店”等优质电商渠道销售到全国各地，后期开展全网营销，借助电
子商务全面实施“原产地直销”计划，把本地农产品卖往全国。
　　值得一提的是，为解决消费者对农产品的疑虑，通榆县委书记和县长联名写
了一封面向全国消费者的信——“致淘宝网民的一封公开信”，挂在淘宝聚划算
的首页，这一诚恳亲民的做法赢得了网友的一致称赞，很大程度上提振了消费者
对于通榆农产品的信任感。   
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通榆模式



启示：政府整合当地农产品资源，系统性委托给具有实力的

大企业进行包装、营销和线上运营，地方政府、农户、电商

企业、消费者及平台共同创造并分享价值，既满足了各方的

价值需求，同时带动了县域经济的发展。

解析 



 贵州电商精准扶贫成功经验

  



       从2014年起，贵州电子商务云

相继建设运营在线电商交易平台那

家网、到村里平台、美乘网、贵州

省绿色农产品销售公共服务平台、

电商综合服务平台以及开设知名电

商平台官方旗舰店和运营线下实体

布局美乘生鲜便利店、那家网-饿

大头糯食店。

贵州电商扶贫成功经验



       依托网络的便捷性和通达性，以多

元销售渠道，加快黔货出山步伐，让全

国消费者得以了解黔货，增加购买率，

从而实现帮助农户致富增收的核心目标。

在贵州电子商务云的帮助下，兴仁薏仁

米、水城猕猴桃、沿河雪莲果、册亨纳

桑红糖、册亨糯米蕉、剑河小香鸡、关

岭火龙果等各式扶贫产品得以在网络上

掀起一波又一波的购物浪潮。

贵州电商扶贫成功经验



 由贵州电子商务云打造的--

“电商扶贫·县长在行动”

“贵州1017电商消费扶贫节”

“十县联动·共力扶贫”

等网络扶贫活动也成为正贵州省内，

甚至在全国范围内都影响深远的扶

贫活动。

贵州电商扶贫成功经验



       网络扶贫，除了需要提供渠道对接

和技术手段支持外，重要的还有理念传

播和技术的普及。在贯彻“服务下乡，

黔货出山”八字方针过程中，贵州电子

商务云通过深入乡镇的电商培训、设立

县域电商服务中心、成立县域分公司等

方式，将网络扶贫、电商扶贫所需了解

的的政策、技术、理念送到乡镇中去。

贵州电商扶贫成功经验



       依托专业电商服务体系，贵州电子

商务云近年来在贵州省网络扶贫工作中

的成效可谓有目共睹，剑河土鸡月销万

余只、册亨糯米蕉半个月时间销售42000

多单、兴仁薏仁米5个半小时售出33吨、

威宁丑苹果、铜仁蜜柚、册亨甘蔗等产

品上线便将库存销售一空。

贵州电商扶贫成功经验



    兴仁县方先

红县长代言的

薏仁米，创造

了5个小时

66000斤的销

售记录

到底应该怎么做？



   册亨县欧

阳川副县长

代言的香蕉，

近1小时销售

30000件，

15万斤

到底应该怎么做？



到底应该怎么做？



到底应该怎么做
？



到底应该怎么做？



       提供建设“贵州绿色农产品服务中心”线下体验店，

探索农产品销售的新模式，解决农产品从田间到餐桌的最

后一公里，目前已在省委、金阳中天会展城及花果园社区

开设了线下体验店，2018年计划在贵阳市建设20个线下

门店。

到底应该怎么做
？
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贵州成功经验



农产品上行体系搭建
货源整合

加工产地 客户供需
管理质量控制 服务平台

农户

农业
基地

合作社

协会组织

原料
供应

采购
定制

县城
运营
服务
合作
机构

产品直供

供应商管理 订单反馈

产品代运营服务

供应 产品

抽检

电商机构 检验机构地方政府

需求
反馈

运营
维护

++

官方
网络
平台

+
实体店

微商城

APP

网站

+

+

B端
客户

C端
客户

+

检
验
认
证

推
荐

背
书

检
验
认
证

提交
订单

购买
自提

体验 展示
配送 售后 

 物流配送

县城龙
头企业



乡镇干部电商之路

  



农村产品滞销



农村产品滞销

中国新闻网报道：陕西多地油桃滞销 果农将满框“血汗”倒进河道     
针对网上热议陕西周至果农倾倒油桃一事，记者曾实地走访了解，当地约有
3000吨油桃出现一定程度滞销，果农收入不及过去的一年的一半。在周至县竹
峪镇兰梅塬村村口，满是果树的道路两旁自发形成了小型油桃买卖市场。而路
旁的水沟内则是被倾倒的油桃，看上去殷红一片，“挤满”了水沟。



10年前：三农呼叫中心 5年前：QQ、微信
            朋友圈宣传

电商销售

乡镇干部农产品上行之路



电商扶贫频道

  



到底应该怎么做
？



到底应该怎么做
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到底应该怎么做
？



到底应该怎么做
？



农产品上行电商平台

  



到底应该怎么做？



大学生村官、村长的店

  



到底应该怎么做
？



到底应该怎么做
？



到底应该怎么做
？



现场练习：

• 下载一个农产品上行平台的APP，并注册尝试

对当地特色初级农产品进行网络销售。



电商创业渠道

  



到底应该怎么做
？



小红书、抖音的购物功能
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