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01 首页重要性
制作首页的意义



什么是首页？



首页重要性

随着获取流量成本的提高，合理的布局首页，

形成流量闭环，可减少店铺跳失率，增加店

铺成交额。



产品页

首页

分类页和自定义页

详情页

首页重要性

形成店铺流量闭环



首页的作用
1、以视觉传递品牌形象 ——给顾客留下印像，塑造店铺品牌



首页的作用
2、展示商品



首页的作用

3.传递店铺活动信息、直观

的分类引导,

形成店铺流量闭环



1.3 首页分类

1、营销型店铺首页



1.3 首页分类

1、营销型店铺首页



1.3 首页分类

1、品牌型店铺首页



02 首页模块
制作首页的意义



-F1超市

F1化妆品\珠宝＼鞋包

F2女装

F3男装

F4运动装

F5幼儿装

F6休闲电影院

首页的框架



1

5

尺寸

分辨率

颜色
格式

宽度790（ 天猫）750（淘宝）

高度没有限制，但并不是越长越好。

72DPI

RGB

首页页面尺寸和结构



页头、首屏

页中

页尾、末屏

首页的布局管理



首页的布局管理



1.2 产品陈列

1、清晰的产品展示

展现部位一致



1.2 产品陈列

1、清晰的产品展示

展现方向一致



1.2 产品陈列

1、清晰的产品展示

陈列方式一致



1.2 产品陈列

2、明晰的购物引导

单品导购



1.2 产品陈列

2、明晰的购物引导

主推产品导购



1.2 产品陈列

2、明晰的购物引导

主推产品导购



1.2 产品陈列

2、明晰的购物引导

楼层导购



02 首页模块



店招尺寸
宽950PX*高120PX

导航尺寸
宽950PX*高30PX

首页常见的尺寸



2.1 首页店招



2.1 首页店招

1、店招的位置

店招位于网店页面的最上端，店

招模块是全店显示的，是店铺的

招牌



LOGE

店名

品牌广告语

LOGE

店名 品牌广告语

LOGE店名

2.1 首页店招

2、店招传递的信息

品牌信息



产品信息及优惠

产品信息

活动优惠信息

2.1 首页店招

2、店招传递的信息

产品信息及优惠



搜索栏

收藏栏

搜索栏 实力展示

2.1 首页店招

2、店招传递的信息

营销推广



2.2 首页导航及分类

导航及分类位置

•店铺导航位于店
铺招牌的下方，
和店招一样是整
店显示的

•店铺导航是店铺
产品的索引，高
度是30px



2.2 首页导航及分类

2、导航及分类内容

产品分类：链入店铺产品分类中

自定义页：链接至二级页面（含产品活动页、品牌宣传页、会员页、常见问答页）

自定义链接：一般由店招部位设计链入旗下相关品牌店或友情店铺（注：淘宝不可链入天猫，淘宝

站内不可链入站外）



2.2 首页导航及分类



产品分类：链入店铺产品分类中2.2 首页导航及分类



自定义页面：链接至产品活动页

2.2 首页导航及分类



自定义页面：链接至品牌宣传页

2.2 首页导航及分类



自定义页面：链接至会员活动页

2.2 首页导航及分类



自定义链接：一般由店招部
位设计

链入旗下相关品牌店或友情
店铺

2.2 首页导航及分类



•海报位于店铺导航栏

下方，大多以轮播图

形式呈现。宽950PX或

1920px、高400-650px

之间。呈现于首屏，

是首页的黄金广告位。

Tips:一钻以下新开店铺可免费使

用旺铺专业版，海报源码可设

制为1920*600px的大屏海报。

2.3 大屏海报



一屏论：

将最重要的信息放在第一屏展示。

海报的主流高度为600PX左右

2.3 大屏海报



2.3 大屏海报

1、日常促销海报



2.3 大屏海报

1、新品海报



2.3 大屏海报

1、大促活动海报



左侧栏一般置于店铺首页页中下方的左

侧，宽度为190px。广泛见于旺铺基础版，

偶尔运用在旺铺专业版及智能版。

2.4 左侧栏及自定义模块

1、左侧栏大小及位置



2.4 左侧栏及自定义模块



2.4 左侧栏及自定义模块

2、左侧栏内容

包含：搜索栏、客服咨询、产品分类、产品推荐、自定义等模块。引导买家在店铺中的搜索、咨询、
选择，以提高点击转化率。



搜索栏

销量排行

收藏二维码

分类栏

客服栏

2.4 左侧栏及自定义模块



2.4 左侧栏及自定义模块



自定义模块可随意置入导航栏下方至页尾的位置，可安插在左侧栏或右栏中，或作为通栏制作。出

现在左栏时宽度为190px，出现在右栏中的宽度为750px，通栏制作宽度为950px—1920px。可实现

图文自定义编辑，或编辑html源码，打造更具个性的首页。

2.4 左侧栏及自定义模块

3、自定义模块的大小及位置



店铺收藏

相关信息

2.4 左侧栏及自定义模块

4、自定义模块的内容

左侧栏190px宽度的自定义模块



产品海报

2.4 左侧栏及自定义模块

4、自定义模块的内容

右侧栏750px宽度
的自定义模块



2.4 左侧栏及自定义模块

4、自定义模块的内容

通栏制作的自定义模块



• 首页底部通栏也称页尾，位于网店页

面的最下端。和点店招一样，也是全

店显示的。

• 页尾宽度为950PX。

2.5 首页底部通栏

1、底部通栏的大小及位置



2.5 首页底部通栏

1、底部通栏的内容



2.5 首页底部通栏

1、底部通栏的内容



03 制作技巧



3.1 色调字体技巧

1、色彩方案



红色：热情 权威 自信

粉色：温柔 甜美 浪漫

黑色：高贵 权威 创意

灰色：诚恳 考究 沉稳

蓝色：希望 理想 独立

紫色：优雅 浪漫 高贵

绿色：清新 活力 安全

3.1 色调字体技巧

1、色彩方案



3.1 色调字体技巧

1、色彩方案

绿色：绿色、安全

红色：大促、折扣



3.1 色调字体技巧

1、色彩方案

绿色：绿色、安全

红色：大促、折扣



3.1 色调字体技巧

1、色彩方案

Tips:色彩的语言

一般来说：颜色越少画面越简洁，首页会显得更成熟；颜色越多画面越活跃、热闹（如节日、儿童产

品），同时更难控制、容易混乱，控制好比率是关键。





1

3

4

3.1 色调字体技巧

2、 字体方案

纤细字体：

高冷、精致、女性



3.1 色调字体技巧

2、 字体方案

粗壮字体：

力量、刚硬、震憾



3.1 色调字体技巧

2、 字体方案

书法字体：

中国风、古典、大气、飘逸



3.1 色调字体技巧

2、 字体方案

少女字体/娃娃安体：

可爱、天真、活泼



3.1 色调字体技巧

3、其它注意点：



3.2 页面长度技巧

首页越长越好？

所有模块都要塞满？



1、产品单一型店铺

水果店铺

3.2 页面长度技巧



2、产品多样型店铺

电子产品类店铺

3.2 页面长度技巧



2、产品多样型店铺

服装店铺

3.2 页面长度技巧



首页越长越好？

如果不能完全做到吸引受众，不要盲目追求过长的首页描

述，如果能在一两屏内完整传达，短小精悍更合适。

所有模块都要塞满？

模块是否要全部使用，取决于产品是否需要这样的

模块来进行层层递进。

3.2 页面长度技巧



3.3 数据分析技巧

后台流量解析



演讲人：江慕白

谢谢
THANK YOU


