
网 红 经 济 、 短 视 频 、 直 播 带 货 物



多家企业的总经理、法人董事，具有8项以上外观专利、发明专利和实用新型专

业、在国家级期刊等发表论文十几篇、2019自治区重点科技项目主要参与者



• 行业荣誉

广西“十佳”电商讲师，全国优秀电商讲师。



• 专业培训

全区三十余县市，行程几万公里，开展电商、创业、计算机
等各类培训，累计培训达50000人次。



• 行业荣誉

广西“十佳”电商讲师，全国优秀电商讲师。



全区三十余县市，行程几万公里，开展电商、创业、计算机等各类培训，累计
培训达50000人次。





大赛评委

广西创新创业大赛评委、   自治区残联职业技能竞赛裁判员
南宁市电商创业大赛评委
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我 正 在 做 的 产 业 ？



10



一、网红经济

二、短视频营销与技巧

三、抖音与直播带货



网红经济一



行业背景

行业
网红产业
多个风口产业交织，
催生网红
经济大爆发

01

02

03

04

视频直播

 

网生内容

社群电商

电子竞技

05 知识共享

 短视频、直播等信息传播技术的成
熟和普及，为网红展现自我、积累粉
丝以及变现提供多元化平台

电竞市场蓬勃发展，大量电竞赛事以
及游戏，直播平台为电竞明星/网红的
诞生提供土壤。

网络综艺、网络电影、网络剧等网生
内容大，爆发，为素人、新人晋升网
红提供舞台。

 认知盈余通过新兴的知识共享平台进行
分享、变现，各行各业的专家有机会成
为细分领域的知识网红

电商平台流量成本高企，电商营销开始更多
地使用具有人格魅力的网红，带动社群形成
集聚同属性人群，从而提升电商营销的效率
和转化率



内容



壹



        在现实或者网络生活中因为某个事件或者某个行为而被网

民关注从而走红的人或长期持续输出专业知识而从红的人



思考



• 艺术才华成名

• 搞怪作秀成名

• 意外成名

• 网络推手成名



贰







           网红是指网络红人。网红经济是以一位年轻貌美的时尚达人

为形象代表、以红人的品味和眼光为主导，进行选款和视觉推广，

在社交媒体上聚焦人气，依托宠大的粉丝人群进行定向营销，从而

将粉丝转化为购买力。

注意几个关键词：

“形象代表”----网红、网络红人；

“聚集人气”----经营粉丝、形成社群；

“定向营销”----精准投放、超高转化；







叁























肆





媒体与短视频二



先来冲击一下





体 验 一 下 视 频 的 魅 力

















夸
张



对
比







如 何 拍 视 频





短视频平台分析







用短视频软件拍出你的范!!!

实操



直播带货三





直播的带货来了



薇娅直播连线金.卡戴珊              朱一龙与李佳琪一起直播 



抖音应用四



抖音营销
把握5G时代的流量红利风口

汇报人：厉晨晨

WWW.1PPT.COM



标签定位系统

精准引流系统

立体转化系统

01

02

03CONTENTS
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标签定位系统
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



第一篇  标签定位的具体方法
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

标签定位系统

什么是标签？

抖音最重要的两类标签

用户标签

账号标签

爱看宠物

发宠物的视频

匹 配 式 推 送



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.产品领域定位



产品决定账号领域

账号领域
•企业产品决定账号领域

•母婴产品即是母婴领域

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU



02.垂直内容定位

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU



行业号内容

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

专家号内容

企业号内容

个人IP内容

•奠定行业地位。围绕产品品类分享行业深度内容为主

•奠定专家地位。专家形象分享和产品有关的专业知识技能

•奠定企业地位。可以是产品型内容，也可以是突出
企业文化内容

•主要 用于B2C行业招商，树立个人成功经验







03.竞争对手分析

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

找准对标竞品

1、利用抖音“视频”栏，“用户”栏，搜索优质账号

2、利用飞瓜数据查找优质账号







标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

竞品分析——竞品优点的拆分和学习

①分析账号所有共性

1.选题方向

2.视频类型

3.人设标签

4.视频标题

②分析账号爆款

选题和普通选题

的差异之处



竞品分析——注意事项

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

①多类竞品账号视频同步分析

②做竞品分析时要形成文档报告

标题

旁白

音乐

......



验证竞品分析方法论

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、先做竞品爆款视频的同类选题

•无限逼近竞品的视频类型、演员人设、选题和结构方式

•一般10个视频左右，就可以验证方法是否OK

2、创作新选题

•多刷抖音“推荐”频道点赞数高的视频

•学习做同类账号做过的爆款选题



04.视频类型定位

标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、真人出境类

2、音乐风景类

3、字母翻转类

4、图文视频类

5、动漫卡通类

应急用





标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

05.人设定位



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

一个抖音账号就类似一个品牌

    品牌就需要有人设，有标签

       人设就相当于账号主体是谁

          无人设的品牌，冷冰冰，无法连接

              有人设的品牌，暖洋洋，可以连接





标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

05.账号矩阵定位



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

做抖音矩阵的好处：

让收益倍增

增加爆款几率

降低账号风险

用户人群细分



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

抖音矩阵的3种模式：

1、以品牌为中心

2、以产品服务为中心

3、围绕成功模式搭建矩阵



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式一：

客串合拍视频

可以将大号的曝光影响最大化

可以说是带小号



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式一：

评论区互动或者@对方

大号通过评论区互动@对方（小号），

激发活跃粉丝好奇心，

进而完成对小号的引流



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式二：

标题区互动或者@对方

带有自动跳转属性，

当用户想要一探究竟时，

只需要点击就可以直接跳转



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式三：

关注中有矩阵账号

这种带号方式，

只要借助粉丝对大号的好奇心，

关注来实现引流的效果



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式四：

在签名中标注

签名区也是带号的最优选择之一，

很多“有心粉丝”

通过个人介绍栏找到关注主账号



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

矩阵号6种常见导流方式五：

在直播中互动，推荐小号

在直播中不论是真人出镜，

还是口播带号，都可以相对放开推广



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

需要注意的问题一：

垂直定位

尽管可以通过矩阵中的大号带小号

但每一个账号最好只专注于一个领域

越垂直账号的价值就越大



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

需要注意的问题二：

矩阵账号定位相
关

虽说每个子账号都要有自己的细分垂直定位

但是子账号余主账号是有密切联系的

不管是目标粉丝群还是内容

必须确保有联结点，便于相互交流



标签定位的具体方法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

需要注意的问题三：

批量化运营要避免违规

•同一个wifi 下不要超过五个账号

•多个账号，尽量让不同的员工带回家，让每个账号IP全部固定在一个地点

•多个账号发布内容时，尽量让时间错开

•多个账号发布的内容，要做到有差异



第二篇  做抖音的必要准备
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.账号五大设置



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

设置路径一：如何定一个抖音名称

认知性

功能性

我是谁（做什么）

我能具体解决什么问题



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

设置路径一：如何设置抖音号

要求：

简单易记，有规律

最好与抖音名称保持一致性

全网多平台保持一致

注意：抖音号有且只有一次修改机会



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

设置路径一：如何设置完美头像

1、简洁清晰

2、高辨识度

3、高专业度



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

设置路径一：如何设置个性签名

简明扼要 功能阐述

注意微信微博 注意频繁更改



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

设置路径一：如何设置头图

相当于抖音账号的封面

在抖音主页非常显眼，醒目，必须重视头图

主页头图的理解



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

头图最应该放的

1、提醒粉丝关注

2、提醒橱窗下单

3、提醒品牌宣传

4、提醒账号定位

头图尺寸

1、图片尺寸：1125*633

2、图片显示尺寸：1125*360

3、设计左右侧预留40—50px







做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.账号包装三步走



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

能关联绑定的账户，统统绑定关联

能认证的，必须全部认证

电商权限能申请到哪一步就申请到哪一步



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

03.了解抖音分发机制



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

A.流量池机制



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.流量池——6个阶段

1、低级别流量池

2、普通流量池

3、中级流量池

4、高级流量池

5、特级流量池

6、爆炸级流量池

1000

5000~1万

5万~10万

10万~100万

100万~1000万

1000万+



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

2.流量池——投放依据的四个标准

1、点赞量

2、评论量

3、转发量

4、完播率



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

3.流量池——建议

内容创作时，就要考虑怎样提高完播率，

点赞率和互动率



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

B.叠加机制



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.什么叫叠加推荐机制

流量推荐池算法

A池200流左右

B池：A*2-5

C池：B*2-5

如果首次播放量就过万，只要提高权重，评论互动+发优质内容，

很快就会突破5万！10万！



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

2.上热门前的三个阶段

1.启动阶段：1000+播放量

2.小爆炸阶段：5万~10万播放量

3.大爆炸阶段:50万~100万播放量



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

3.根据叠加推荐机制特点的建议

回复+点赞，增加活跃度

手机要录入500+ 的通讯录



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

C.时间效应机制



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.什么叫抖音时间效应

挖坟机制



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

2.根据抖音时间效应特点的建议

内容优质，坚持不懈

勿删之前发的内容



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

04.养号实操步骤

抖音变现的首要条件——养号



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号关键点——目的

•减少发布视频被审核的几率

•提高账户权重

•提高上热门几率

•更大程度曝光吸粉



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

1、设置头像

•忌频换头像

•忌敏感动作

比如刚注册就修改抖音号  V+微信号



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

2、热门点赞

去热门或者推荐给别人点点喜欢，点赞



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

3、转发分享抖音视频

•打开几条抖音视频，转发给自己的微信好友

或者QQ好友

•转给自己的抖音站内小号



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

4、评论他人的抖音视频

•打开他人的视频，随便评论几个，

回复个表情或者简单的问候语、

•提前设置好评论通用话术：

厉害666/支持你



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

5、关注抖音直播间30分钟

•打开附近的直播间，最好选人数多的，

可以认真看一下直播

•如果不想看就挂在那里，偶尔发言评论几句

•第一次看直播一定要看30分钟以上



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——前期

抖音养号前期，一定要坚持3天



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——中期

前期的继续做，点赞，转发，看直播

1、关注同领域账号

多关注跟你做的产品领域相关的人，

只关注一类跟你的行业相关



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——中期

2、有节奏的发视频

有节奏的发视频，可以跟热门，但不要随便发

如果不知道发什么，宁愿不发，也不要随便发



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——中期

抖音养号中间，一定要坚持4天



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

养号实操——后期

1、修改有定位的昵称和签名，以及背景图

2、每天给同行视频点赞评论，

给同行留言的粉丝点赞评论



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

05.新手常犯的三大误区



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、心急去买粉刷赞

从抖音平台角度：

抖音致力于健康可持续的内容生态

买粉刷赞，终究封号

从内容生产者的角度：

建立抖音账户的最终目的，是为了实现商业变现

无效用户，无法变现



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

2、一分钟权限全部用完

新手一般不建议尝试60s的视频

视频时长，建议控制在30s之内



做抖音的必要准备
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

3、之前定位不对，内容直接删掉

正确的步骤：

一、不建议删除，建议设置成私密

二、可以先做测试，看账号是否放弃

三、如果标签错误，尝试利用dou+养标签



精准引流系统
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



第一篇：免费引流
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.利用抖音热搜引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.1视频标题文案紧扣热词

如果某个热词的搜索结果只有相关的视频内容，

这时视频标题文案的编辑就尤为重要

用户可以在视频标题文案中完整地写出这些热门话题关键词，

提升搜索匹配度的优先级别



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.2视频话题与热词吻合

通过使用标题+ #话题 的视频话题，提高曝光率



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1.3视频选用背景音乐与热词关联度高

通过使用与热词关联度高的背景音乐

同样可以提高视频的曝光率



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.抖音评论区人工引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

在发布的视频评论区回复他人，

提前编辑引流话术，引导用户关注



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.抖音私信消息引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

抖音支持“发消息”功能，

粉丝可通过该功能给用户发消息，

用户可以利用私信回复来进行引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

04.互推合作引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

账号互推原则

粉丝的调性基本一致

账号定位的重合度比较高

互推账号的粉丝粘性要高

互推账号要有一定数量的粉丝



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

个人号互推技
巧

不找有大量互推的账号

尽量找高质量，强信任度的个人号

从不同角度去策划互推内容，多测试

提升对方账号展示自己内容的频率



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

企业号互推技
巧

关注合作账号的基本数据变化

找和自己内容相关的企业号
增加用户精准度

互推时要资源平等，
彼此要获得信任背书



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

05.抖音矩阵引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

抖音矩阵引流：指通过同时运营不同的账号，来打造一稳定的粉丝流量池

好处：

可以全方位展示品牌特定

形成链式传播来进行内部引流，大幅度提升粉丝数量



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

建立抖音矩阵
注意事项

注意账号的行为，遵守抖音规
则

一个账号一个定位，每个账号都
有相应的目标人群

内容不要跨界，小而美的内容是
主流形式



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

06.利用微信引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

微信朋友圈引流：

将抖音短视频发布到微信朋友圈，视频中会显示相应的抖音账号，

吸引朋友圈好友关注

注意：微信朋友圈只能发布15s的视频，

发布时需要对抖音短视频进行剪辑



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

微信群引流

将抖音短视频发布到微信群，最好是互粉群，增加内容曝光量

注意：发完抖音视频马上分享到微信群，尽量保持同步，

但不能太频繁



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

微信公众号引流

将抖音短视频定期发布到微信公众号，将公众号中的粉丝引

流到抖音平台上，提高抖音号的曝光率。



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

07.通讯录好友裂变引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、录入所有的客户电话进入到通讯录中

2、批量购买行业客户名单，录入到通讯录中



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

08.线下引流



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

抖音

引流 其他线上平台

线下实体店铺

开通企业号

认领POI地址

展示店铺基本信息

CoCo奶茶，答案奶茶



免费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

09.抖音推荐上热门

抖音推荐上热门是最大的免费引流方式！



第二篇：付费引流
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.抖音短视频开屏广告



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

介绍 广告在抖音APP启动时进行展示，开机的第一入口

广告样式

静态：3秒

动态：4秒

视频：5秒



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.抖音短视频信息流广告



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

介绍
将广告主投放的视频广告，

在抖音推荐频道的信息流中进行展现

优势卖点
支持从视频广告点击跳转至广告主设置的落地页，

帮助广告主在抖音实现营销推广的目的

素材类型
横版视频    16:9

竖版视频     9:16

视频时长为5~30s



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

03.抖音达人合作



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

介绍

优势卖点

合作流程

抖音达人为广告主制作并发布商业推广视频的广告服务

为客户提供符合抖音调性的视频内容定制，达人更懂抖音

提高品牌好感度，借力达人影响力和创意能力实现品牌营销内容传播

达人合作视频可正常进入推荐流，在抖音站内实现原生传播

首先向官方提出需求，官方提供备选达人和相应报价

售卖形式
采用流量包形式售卖

不同粉丝量的达人划分S、A、B等级

按照广告主合作套餐，匹配相关量级达人合作



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

04.抖音贴纸广告



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

介绍 抖音贴纸广告使用场景原生，用户主动使用

优势卖点

展现位置

接受度高，互动时间长

激发用户主动传播，分享传播后，触发二次使用

广告形式生动，提升品牌在抖音用户中的好感度

3天  抖音贴纸栏第一行第四位

4天 位置随机

连续购买  需设计多款贴纸，每周更换



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

05.DOU+上热门



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

介绍 是官方的一款付费视频推广工具，增加播放量

优势卖点

付费形式

操作简单，花钱买流量

可以给自己投，也可以给别人投

人人都可以参与

100=5000+播放量



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

DOU+投放策略



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

直播带
货

带货视频一旦火了，就立刻开直播，并且投dou+，

保证直播带货的效果非常不错

用dou+养账号
一个老账号，系统已经给你定了标签，想要换新的垂直标签。

因此，新号可以用dou+养标签，选择“达人相似粉丝”投放

电商测爆品
投100块钱测试产品是否存在爆款潜质，数据好的

上新视频开始卖货，如果效果不好，就重新选品



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

dou+于适用于任何领域

每个视频dou+预算300，一个小时投100，总共投三轮。

当数据下滑就投100，小成本投入效果好。

阶段性dou+投放

通过卖货养号，卖出去货挣的钱，全部投入dou+。原则是不用自己的

钱去养号，不卖货不投，最终可以获得一个粉丝量级不错的出货账号。



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

dou+转化率

dou+2000元起步购买，效果好的转化率在1~2‰，

正常的转化率在1‰。

一般情况下，转化率的数据是：

点赞2~5%，订单成交是点赞的1‰



付费引流
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

dou+视频限流

注意：通过dou+并不能判断视频被限流

带有诱导类内容视频也是不能投放dou+



第三篇：内容引流之视频创作
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.视频创作前的必要准备



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、抖音常规拍摄工具

2、抖音常规后期剪辑工具

3、抖音团队人员配置

4、拍摄视频脚本



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.如何找内容素材



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

1、在微博平台找热门话题

方法一：进入微博主页在左侧导航栏中选择热门标签，查看热门事件

方法二：进入微博主页在左侧导航栏中选择新鲜事标签，查看时事热点

方法三：在右侧的微博实时热点下方点击查看更多，找寻更多时事热点新闻

方法四：在微博上寻找行业相关的专业内容

方法五：在搜寻结果中找到与XX相关的文章视频，图片，话题等内容



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

2、在知乎平台找专业知识

方法一：在知乎平台的顶部搜索栏输入想要寻找的行业领域关键词，

              能够找到很多相关的知识

方法二：点击搜索找到XX相关内容，可以作为短视频创作的内容源泉



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

3、在百度平台找各类资源

百度新闻：拥有海量新闻资讯，可以搜索到新闻事件、热点话题等内容

百度百科：百科是网络百科全书，内容涵盖绝大多数领域的知识

百度贴吧：以兴趣聚合志同道合者的互动平台，涵盖了娱乐等多方面内容

百度文库：是在线分享文档的平台，包括多个领域的资料

百度问答：是基于搜索的互动式知识问答分享平台，检索和利用这些问题的答案
                  来打造更多的优质内容



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

4、在音频平台找收集稿件

喜马拉雅FM：内容覆盖多领域，抖音运营者可以收集相关的音频资

料将其转为短视频

通过移动端来寻找内容，如情感类抖音号可以在分类中选择情感生活

选项，进入其界面后，可以看到很多想过的音频资源



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

5、自己生产内容

抖音运营者可以通过为受众持续性的生产高价

值内容。从而加强对你抖音号的信任和忠诚度



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

03.创作内容从三个点出发



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

一、提升点赞怎么拍

点赞的背后是感动

1.情感法

2.实验法

3.追本溯源法



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

一、提升评论怎么拍

评论的背后是回应

1.趣味法

2.文案法

3.促销法

4.产品描述法

5.产品演示法



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

一、提升转发怎么拍

评论的背后是价值

原理法

顾虑解决法



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

04.如何写出爆款视频



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

一、标题的重要性

标题为创作的文言，优质的标题一定程度上可以直接

增加视频的曝光率

标题起的好 ，获得点击量就大，更容易获得平台推荐



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

二、标题给谁看的

标题核心作
用

给用户看

给平台看

根据定位来布局

获得更多平台推荐，写标

题的时候要根据

自己定位的领域，布局一

些常见的行业关键词



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

三、爆款标题的7种方法

简单叙事

设置悬念

刺激互动

唤醒情绪

博取同情

趣味描述

教程/技术分享类



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

四、20个热门标题模板参考

1.......不信你试试？

2....一定看到最后

3.我可以....，但是你们要记得帮我点击爱心哦！

4.......有同感的吗？

5.......是不是......都这样？

6.你经历过绝望吗？

7.说的是你吗

8.......（描述事件）......不过分吧

9.完蛋了，......咋办呢？

10.你呢，你现在是什么样的？



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

11....咋办呢？

12......为什么你和别人不一样？

13.喜欢的话点个赞再走呗

14.听说......要不你也试试

15.......可怎么办呢？要不大家来出一下主意吧

16.好多人用黄色字体评论，怎么操作的，快告诉我？

17.这是因为什么？....是因为自信吗？

18.你遇到过这种情况吗？

19......是这么操作的吗？

20互动提问类：你们是属于哪一类？



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

五、抖音标题注意事项

标题字数控
制

避免生词，缩写
词

适当口语化

加热门话题标签

建议文案15—20字为宜

避免用户看不懂，避免平台机器人无法识别

避免官方语态，用户更易理解

加热门话题标签，艾特好友，
也能够加大内容被曝光的机会



第四篇：抖音的算法
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



内容引流之视频创作
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

01.内容创作要符合抖音的算法



抖音的算法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

完
播
率

点
赞

评
论

分
享

关
注

核心指标
持续价值输出



抖音的算法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

02.玩转抖音的五大阶段



抖音的算法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

破
播
期

养
号
期

测
试
期

迭
代
期

稳
定
期

基础练习
找抖感

定位明确 内容策划
熟练掌
握拍摄技巧

根据投放数
据分析
找原因
优化涨粉

团队稳定
运营变现



抖音的算法
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

破播的6个要点：

1.视频要短

2.拍摄要生活化

3.场景要匹配

4.评论要引导

5.标题文案要爆

6.音乐要应景



立体转化系统
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



第一篇：抖音的带货本质
The user can demonstrate on a projector or computer or print the it 

into a film to be used in a wider field



抖音的带货本质
ZHANG JIE BIAO TI WEN ZI TIAN JIA CI CHU

抖音带货力

抖音之所以会火，是因为它有强大的传播力和带货能力，而这两点，是由于

抖音平台自身的平台基因，和用户上抖音时的状态决定的。

抖音的底层逻辑就是给用户“杀时间”。

这也决定了用户上抖音的状态，是放松的，随机的，无意识的。

这种状态下，是非常容易接收到广告主希望植入给他们的信息。



小结五

网红  短视频

带货



1 8 9 7 8 9 6 6 5 0 5


