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花名：才哥，8年电商经验，淘宝大学认证讲师，

经营店铺食品糕点类目100强，新开店铺半年业绩

过千万，公办职业学校电商实操老师。

                                                                                     

擅长领域：店铺日常运营、数据运营、平销转化

、内外活动转化、内容营销、团队管理、爆款打

造，精通淘宝客、直通车、钻展等引流工具。                                              



活动引流有哪些方式

思考？



目录 1、日常官方活动

2、如何提升活动转化



01 日常官方活动



官方活动

淘金币、天天特卖、聚划算、淘抢购、双11、双12、淘宝嘉年华、

村淘、类目定向人群招商、天猫99品牌欢聚盛典、天猫七夕节、狂

暑季-夏日大放价、中秋团圆季、开学季、520亲子节、38天猫女王

节、天猫年货节、天猫冰雪节、天猫中秋团圆季等



官方活动

淘金币1

1）.什么是淘金币

淘金币是淘宝网的虚拟积分。在淘金币平台上，买家能够兑换、竞拍到全网品牌折扣商品;

也可以兑换、抽奖得到免费的商品或者现金红包，并可以进行线上线下商家的积分兑入。

1.



官方活动
1）.什么是淘金币

顾客进店流程2.



官方活动
①.淘金币

2）.赚金币

金币工具1.

（1）. 全店金币抵扣

（2）. 购买商品时可以用淘金币抵扣现金

金币招商2.

（1）. 超级抵钱七折兑换

A .卖家通过买家购买商品赚取金币

B .买家可以通过淘金币抵扣产品卖价的百分之30现金

C .例如：产品价格100元，参加活动后=70元+3000淘金币就可以拍下产品



官方活动
2）.赚金币

（2）. 超级抵钱五折兑换

A .卖家通过买家购买商品赚取金币

B .买家可以通过淘金币抵扣产品卖价的百分之50现金

C .产品价格100元，参加活动后=50元+5000淘金币就可以拍下产品

冲红包送金币3.

充值300元得到30000金币



官方活动
①.淘金币

3）.花金币

金币频道推广1.

（1）. 在手淘淘金币页面有展现

（2）. 点击扣费

店铺签到送淘金币2.

（1）. 买家进入店铺打卡签到可获取淘金币

金币工具

（3）. 可快速获取流量

（2）. 可快速引流进店

（3）. 5金币/一人

店铺搜藏送淘金币3.

（1）. 收藏店铺送淘金币

（2）. 10金币/点击

淘宝群任务4.

（1）. 让买家进入淘宝去做任务获取金币

（2）. 提高客户的粘性

（3）. 提高淘宝群的活跃度

（4）. 5-20金币/每人



官方活动
3）.花金币

看视频送金币5.

（1）. 开通开短视频送金币

（2）. 短视频发布

金币竞价6.

（1）. 设置出价

（2）. 设置金币预算

（3）. 金币余额必须大于50万

（4）. 装修金币承接页

金币招商——每日必抢7.

（1）. 报名活动

（2）. 填写商品信息

（3）. 设置出价

（4）. 按点击出价展示在淘金币频道页面



官方活动

天天特卖2
1）.定义

天天特价是服务于淘宝网集市店铺和天猫商家的活动平台，致力于为消费者提供物美价廉

的商品，活动分为3大类型：天天特价清仓特卖、天天特价9.9元包邮、天天特价日常单品

2）.店铺商品门槛

针对淘宝天猫商家1.

淘宝店铺信用等级为一钻及以上2.

近半年店铺非虚拟交易的DSR评分三项指标分别不得低于4.63.

店铺实物交易占比须在90%及以上4.
报名商品库存须在50件及以上5.

报名商品近30天的历史销售记录必须在5件及以上6.



官方活动
②.天天特卖

3）.消费者入口



官方活动
3）.消费者入口



官方活动
②.天天特卖

4）.报名入口



官方活动
4）.报名入口



官方活动

淘抢购3
1）.消费者入口



官方活动
③.淘抢购

2）.在哪里报名淘抢购活动？



官方活动
2）.在哪里报名淘抢购活动？



官方活动
③.淘抢购

3）.活动流程介绍



官方活动

聚划算4
1）.定义

    淘宝聚划算是阿里巴巴集团旗下的团购网站，淘宝聚划算是淘宝网的二级域名，该二级域名正式启用

时间是在2010年9月份。

    淘宝聚划算依托淘宝网巨大的消费群体，2011年，淘宝聚划算启用聚划算顶级域名，官方公布的数据

显示其成交金额达100亿元，

    帮助千万网友节省超过110亿，已经成为展现淘宝卖家服务的互联网消费者首选团购平台，确立国内

最大团购网站地位。



官方活动
④.聚划算

2）.消费者入口



官方活动
3）.商家报名入口



官方活动
3）.商家报名入口



官方活动

一淘活动5
1）.什么是etao

一淘网，阿里巴巴集团旗下促销类导购平台，成立于2010年。一淘网立足淘宝网、天猫、飞猪等阿里巴巴

集团的丰富商品基础，通过超级返利、超值优惠券、大额红包等丰富的促销利益点，为用户提供高性价比

的品牌好货，是用户必不可少的网购省钱利器。

1.



官方活动
一淘活动-官方返利

2）推广渠道电脑端etao.com



官方活动
一淘活动-官方返利

推广渠道一淘app



3）一淘活动报名

官方活动
一淘活动-官方返利





02 如何提升活动转化？



1）高转化营销卖点设计

折 1.前N小时折扣

2.指定时间折扣

3.整点时间折扣

限时打折

赠 1.满元满件送赠品

2.满元满件包邮

3.满元满件送其他权益  

                       

满赠

减 1.满？元减？元

2.满？件减？元

3.限量第？件？元

满减金额 首 新客首件？折

首件优惠 限 1个id限购？份

限购促销



2）官方活动图的设计

1.边缘处理干净
2.居中放入画布中

画布大小 抠图 撑满画布

1.正方形，要求不小于800*800 
2.PX透明背景色
3.大小不超过500K

1.尽量撑满，满满的幸福~~~
2.但不要满过头溢出来了，不能超
出画板边界哦！

（1）素材图



2）官方活动图的设计

建议使用单色背景（包括同一色调的渐变）
如有场景图，必须模糊化处理

主图要求 商品背景 格式要求

产品拍摄图片居中干净

商品
背景

jpg、jpeg、png文件
像素大于1280*1280，1M以内

2）活动商品图





2）官方活动图的设计

3）高转化营销主图



30秒活动类主图短视频:

3）主图短视频



增加下单紧迫
感

急 1.活动时间不超过3天

2.预热：前100名拍下仅需28元

3.活动开始：100名已抢完，追加100名

增加下单紧迫感

歉 对此前购买的顾客价格，深表歉意，活

动时间有限，先到先得！

致歉信

4）详情海报



消
1.次日送达

2.免费试穿，不好吃不要钱，来回运
费我们承担

打消顾虑

FABE
1.F代表特征(Features)

2.A代表优点(Advantages)

3.B代表利益(Benefits)

4.E代表证据(Evidence)

FABE销售法

4）详情海报



5）提高新品基础销量

01
低件单价的产品

可以通过淘客推广

02
高件单价的产品

可以通过淘宝客一淘

活动提高基础销量

03
粉丝多的产品

可以用老客户提高基

础销量



6）活动评价、问大家

用评价做活动预热：日常买高价，现在是活动价

看了好久才选用这家老店，主要是想给
孩子买，出去玩独立包装方便干净。正
好还有活动，以前都没有搞活动，现在
是买二赠一，真的很划算，看了评价回
馈都很好，所以就下手买了。赠的蜂蜜
口味，满满三包，物流也很快，吃完还
会回够，这个价钱吃到特产也是很不错
的。祝店家生意兴隆传承美味



7）售前活动信息透出

A首次响应

1)打开设置:千牛首页右上角系统设置-接

待设置-个性签名

2)首次响应设置



7）售前活动信息透出

B互动服务窗

1）打开服务窗: 



8）加购人群优惠劵关怀

店铺会员客户关系管理专属优惠券



课后作业

参考本课讲解的内容找到每种活

动的商家入口和消费者入口



总结

1).店铺活动非常丰富，遵循先易后难，先少量后大量的原则！

2).官方活动分类

官方活动

天天特价 淘金币 淘抢购 聚划算 一淘



谢谢
Thank you


