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县域电商趋势解读



什么是电商？



一种商务模式

       电商是电子商务的简称，是
利用互联网采用各种方式将产品
与服务销售出去的一种商务模式。



生活中哪些场景跟电商相关？



电子支付



网上话费充值



网上车票购买



电商可以给我们带来什么？



生活角度



信息获取方式的改变



购物方式的改变



教育方式的改变



娱乐、休闲方式的改变



带来了方便、快捷、实惠！



商业角度



买-能省钱



大型购物节是否真便宜？



举例

实体店2件5折258元

官方网店一套140元

怎么赚钱？

假如成本60元



卖-能赚钱



外省成功案例解析



赣南脐橙



看看电商专业数据



电商的爆发力



一瓶矿泉水多少钱？



网购特性



时效性/运
费



案例

        你在今天和朋友在登华山，天气又
热又晒，你大汗淋漓，又累又渴，再不
喝水就会渴死了。这时你有两个选择：
①路边摊位买一瓶10元；②网购1瓶，1
元；你会选哪种方式？



如何在网上卖矿泉水呢？



包邮价



一箱/车矿泉水？



给我们什么启发？



广西成功案例解析



横县甜玉米



带动产业发展

特色
产品

• 甜玉米
• 大粽子
• 鱼生

滞销
产品

• 大头菜
• 木瓜丁
• 芝麻饼

衍生
产品

• 茉莉香米
• 茉莉花香枕
• 茉莉花香包



富川脐橙



模式

电商 基地 农户



电商产业集群

种植 收购 加工 包装 品宣 销售 物流



创新改变命运



周黑鸭



新技术+冷链物流



柳州螺蛳粉



看图猜粉



三种粉的特点



为什么只有螺蛳粉火了？

制作工艺 还原度



了解今天学习的重点



·     趋势

·     思路

·     做法



一、趋势



发展特点



面临问题



面临挑战



发展趋势



总结

一、基础设施持续建设，但还不完善。

二、政府重点投入体系建设。

三、大量电商企业会参与生产环节。

四、社交电商大有作为。

五、聚焦区域小流通。

六、农村消费升级。



二、思路



先看几组残酷的数据



残酷数据①



残酷数据②



残酷数据③



农产品大量滞销的根源在哪？



供给大于需求



信息不对称



可替代产品多



同质化商品同时上市带来的降价



面对这些困难我们需要怎么做？



首先重新正确认识农产品



三品一标

无公害食品

农药残留、重金属和有害微生物指
标达标。

有机食品

严格禁止使用农药、化肥、生长激
素、转基因技术。

绿色食品

分级别（AA级、A级）A级限量使用
化肥和生长激素。

农产品地理标志

是指标示农产品来源于特定地域，
产品品质和相关特征主要取决于自
然生态环境和历史人文因素，并以
地域名称冠名的特有农产品标志。



三品的区别



食品安全等级图



农产品地理标志介绍



了解两个一定要懂的概念



标品

所谓标品：
就是有明确
的规格、型
号的产品



为什么价格有差异？



钱花在哪里一目了然！



非标品

所谓非标品：
就是没有明
确的规格、
型号的产品



土鸡的衡量标准？



案例

        ①超市里有两种土鸡售卖，AB两
种土鸡只有产地的差异，其他一致，售
价68元。

        ②超市里有两种土鸡售卖，AB两
种土鸡只有产地的差异，其他一致，售
价68元。B最近涨价到88元，你会买哪
种？



性价比高/物美价廉

价格？ 质量？



酸甜的接受度？



大小如何区分？



如何定义？

多土算土？

多大算大？ 。。。。？

多甜算甜？



农产品是非标准产品！



非标产品标准化的意义？



方便消费者比较价格！



三、做法



1.包
装



为什么放稻草？



那么多层包装的作用？



活鱼包装



2.运
输



常见快递分类



案例

       你要去北京旅行，到机场发现身
份证落酒店了，现在离飞机起飞还有
2小时，不足以让你来回取，酒店抽
不出人手帮忙送，你会选择哪种快递
帮你配送，确保你能顺利搭乘航班？



同城快递



快递如何计费

1000斤的铁和1000斤的棉花哪个重？

它们寄快递收费相同嘛？

快递常见计费方式“记重量”“记体
积”，两者取最大值！



案例

        3.1千克衣物，首重6元，
续重2元，每立方200元，应付
多少快递费？



顺丰生鲜



3.销
售



“新”三品一标

品种

一粒种子可以改变世界，一个品种
可以成就一个产业。

品牌

农业品牌建设是深化农业供给侧结
构性改革，提高农业综合效益和市
场竞争力的重要抓手。

品质

严把农产品质量关，就是守护舌尖
上的安全。

标准化正产

推进农业标准化是发展现代产业的
必然选择，是促进农业科技成果转
化为现实生产力的有效手段。



品种“改良”



品质“安全、优质”



品牌“化”建设



标准化生产



我想做电商应该怎么入手？



电商铁三角

运营

美工 客服 最低1500

平均2500

最低2500

平均3500

最低3000

平均4500



电商团队开销对比

类型 团队构成 平均月开销

标准化电商 运营一名、美工一名、客服一名 10,000

规模化电商 运营总监一名、运营二名、美工二名、
客服五名、推广一名、策划一名 35,000

低成本电商 产品上架运营自学、美工外包、客服自担任 1,500



电商团队搭建



有了团队/产品我去哪里开店呢？



常用的五大平台



传统销售模式融合电商升级



预售



认养



新媒体助力农村电商



巧妇九妹



博白电子商务进农村项目



项目简介



生态圈



项目成效



Thank You


